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Agenda 

•  Introduc)on	
  
•  Coûts	
  et	
  risques	
  associés	
  à	
  une	
  peau	
  malsaine.	
  
•  La	
  posi)on	
  et	
  la	
  valeur	
  de	
  TENAQUIP	
  et	
  GOJO	
  dans	
  le	
  
marché.	
  	
  

•  La	
  science	
  et	
  les	
  résultats	
  	
  
•  Les	
  produits	
  et	
  la	
  solu)on	
  globale	
  pour	
  la	
  peau.	
  	
  
•  Évalua)on	
  sans	
  frais	
  



GOJO et TENAQUIP 
Le marché des nettoyants intensifs 

 

©2012 GOJO Industries, Inc. All Rights Reserved 

Manufacturier 
Mines 

Services publiques 
Construction 

Automobile 
MRE 

Denis	
  Coderre	
  
Gérant	
  de	
  territoire	
  
PaceseJer	
  sales	
  /	
  GOJO	
  Industries	
  



Pourquoi les soins pour la peau? 

•  Une	
  peau	
  sèche	
  et	
  craquée,	
  c’est	
  une	
  maladie	
  
–  Derma)te	
  



Les risques! 

La dermatite de contact génère 
plus de 1,4 milliard de dollars en 
dépenses médicales directes, et 
des pertes de productivité de 
plus de 500 millions de dollars. 
 

Le	
  programme	
  de	
  santé	
  de	
  la	
  peau	
  de	
  GOJO	
  

NeJoie	
  

Résultats	
  prouvés	
  en	
  14	
  JOURS	
  

Tonifie	
  



La proposition de valeur de GOJO & 
TENAQUIP. 

•  Améliorer	
  le	
  programme	
  
de	
  bien-­‐être	
  
–  Programme	
  en	
  trois	
  étapes:	
  

1.  NeJoyer	
  avec	
  un	
  savon	
  doux	
  
et	
  efficace.	
  

2.  Arrêter	
  la	
  propaga)on	
  des	
  
germes	
  qui	
  peuvent	
  causer	
  
des	
  maladies.	
  

3.  Améliorer	
  la	
  condi)on	
  de	
  la	
  
peau	
  afin	
  de	
  prévenir	
  des	
  
maladie	
  de	
  peau	
  au	
  travail.	
  



Résultats éprouvés 

•  Des	
  résultats	
  d’études	
  démontrent	
  un	
  diminu)on	
  
dans	
  l’absentéisme	
  suite	
  à	
  l’implanta)on	
  d’un	
  
programme	
  d’hygiène	
  des	
  mains	
  u)lisant	
  un	
  
désinfectant	
  avec	
  alcool.	
  

–  21	
  %	
  de	
  réduc)on	
  dans	
  les	
  bureaux1	
  
–  51	
  %	
  dans	
  les	
  écoles2	
  
–  40	
  %	
  dans	
  les	
  dortoirs	
  de	
  collège.3	
  

1	
  FedEx	
  Outcome	
  Study	
  Execu)ve	
  2	
  Guinan	
  ME,	
  McGuckin	
  M,	
  et	
  al.	
  The	
  effect	
  of	
  a	
  comprehensive	
  handwashing	
  program	
  on	
  absenteeism	
  in	
  elementary	
  schools.	
  
AJIC.	
  
3	
  White,	
  Cindy,	
  et	
  al.	
  The	
  effect	
  of	
  hand	
  hygiene	
  on	
  illness	
  rate	
  among	
  students	
  in	
  university	
  residence	
  halls.	
  AJIC.	
  	
  



La science derrière les produits de GOJO 

•  Le	
  leadership	
  de	
  GOJO	
  en	
  soin	
  pour	
  la	
  
peau	
  est	
  démontré	
  par	
  la	
  
reconnaissance	
  dans	
  le	
  monde	
  
scien)fique,	
  et	
  par	
  la	
  paru)on	
  d’ar)cles	
  
dans	
  des	
  journaux	
  scien)fiques	
  ainsi	
  
que	
  par	
  la	
  collabora)on	
  de	
  leaders	
  dans	
  
le	
  domaine.	
  	
  
–  L’efficacité	
  des	
  produits	
  à	
  base	
  
d’alcool	
  comme	
  neJoyant	
  avec	
  des	
  
volumes	
  u)lisés	
  normalement.	
  

•  La	
  collabora)on	
  de	
  leader	
  
–  Facilite	
  Gojo	
  à	
  bâ)r	
  des	
  stratégies	
  de	
  
valeur	
  pour	
  nos	
  clients.	
  

–  Nous	
  défie	
  afin	
  que	
  nous	
  livrions	
  des	
  
solu)ons	
  novatrices.	
  	
  

–  Créa)on	
  d’avantage	
  compé))fs	
  via	
  
la	
  science,	
  les	
  standards	
  et	
  le	
  
parrainage.	
  



Ne#oyage	
  FDA	
  1	
  Req	
  

Ne#oyage	
  FDA	
  10	
  Req	
  

Le PURELL® Advanced  
surpasse la compétition dans les produits désinfectants. 

ü  PURELL	
  Advanced	
  passes	
  l’Applica6on	
  1	
  avec	
  le	
  plus	
  haut	
  taux	
  de	
  bactérie	
  tuées!	
  
ü  PURELL	
  Advanced	
  passes	
  l’Applica6on	
  10	
  et	
  les	
  produits	
  compé66fs	
  non!	
  

•  Les	
  formules	
  avec	
  l’alcool	
  à	
  62%,	
  68%,	
  70%,	
  and	
  90%	
  n’ont	
  pas	
  répondu	
  aux	
  exigences	
  de	
  la	
  FDA	
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La	
  méthode	
  HCPHW	
  :	
  applica6on	
  de	
  2	
  mL	
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La force de la marque GOJO  

Results	
  of	
  blinded	
  survey	
  conducted	
  in	
  Feb/March	
  2010	
  
of	
  500	
  workers	
  and	
  key	
  decision	
  makers	
  in	
  Tough	
  Soils	
  
markets	
  in	
  U.S.	
  and	
  Canada	
  	
  

La marque #1 au Canada et aux 
États-Unis! 



Notoriété spontanée 

GOJO	
  
	
  
Marque	
  A	
  
	
  
Marque	
  B	
  
	
  
Marque	
  C	
  
	
  
Marque	
  D	
  
	
  
Marque	
  E	
  
	
  
Marque	
  F	
  
	
  
Marque	
  G	
  
	
  
Marque	
  H	
  
	
  
Marque	
  I	
  

Marque	
  *	
  inclues:	
  Boraxo,	
  Goop,	
  Lava,	
  Mean	
  Green,	
  Orange	
  Clean,	
  Permatex/	
  Fast	
  Orange,	
  Simple	
  Green,	
  
Stockhausen/	
  Kresto,	
  and	
  Zep	
  	
  *par	
  ordre	
  alphabé)que.	
  



GOJO	
  
	
  
	
  
Marque	
  A	
  
	
  
	
  
Marque	
  	
  B	
  
	
  
	
  
Marque	
  C	
  
	
  
	
  
Marque	
  D	
  
	
  
	
  
Marque	
  E	
  

La valeur de la marque 

Marque	
  *	
  inclues:	
  Deb/	
  SBS,	
  KC,	
  Permatex,	
  Stockhausen/	
  Kresto,	
  and	
  Zep	
  	
  *en	
  
ordre	
  alphabé)que	
  



La solution globale de GOJO pour les 
soins de la peau. 

•  Systèmes	
  de	
  distribu)on	
  
•  Savons	
  à	
  neJoyage	
  intensif	
  
pour	
  les	
  mains	
  

•  Revitalisant	
  pour	
  la	
  peau	
  
•  Savon	
  d’usage	
  général	
  
•  Désinfectant	
  

Simples soins pour la peau, pour le marché des nettoyants 
intensifs 



Révision 

•  La	
  solu)on	
  pour	
  une	
  peau	
  saine	
  

PRÉVENTION	
  
&	
  

Analyses	
  



Le programme de santé pour la peau de GOJO 
pour les environnements à saleté tenace. 

Le	
  programme	
  de	
  santé	
  pour	
  la	
  peau	
  
de	
  GOJO	
  

NeJoie	
  

Tonifie	
  

Désinfecte	
  	
  

Si	
  vous	
  avez	
  un	
  excellent	
  programme	
  
de	
  bien-­‐être	
  en	
  place…	
  

…	
  pourquoi	
  tant	
  d’employés	
  sont	
  malades?	
  

Peut-­‐être	
  qu’il	
  y	
  a	
  un	
  gap	
  



Analyse des besoins de GOJO : 

•  Déterminer	
  
•  Les	
  risques	
  pour	
  la	
  peau	
  
•  Les	
  irritants	
  
•  Les	
  comportements	
  
•  Les	
  produits	
  et	
  systèmes	
  u)lisés	
  présentement	
  
•  Les	
  réduc)ons	
  de	
  coûts	
  possibles	
  

•  Recommanda)ons	
  	
  
•  Les	
  produits	
  et	
  les	
  systèmes	
  qui	
  op)miseront	
  le	
  bien-­‐être	
  
du	
  travailleur,	
  sa	
  produc)vité	
  et	
  à	
  coûts	
  réduits.	
  

•  Forma)on	
  des	
  employés	
  

Évalua&on	
  sans	
  frais!	
  



•  Contactez	
  votre	
  représentant	
  TENAQUIP	
  pour	
  une	
  
étude	
  sans	
  frais	
  centrée	
  sur	
  les	
  soins	
  pour	
  la	
  peau.	
  

La prochaine étape 



Questions? 



Merci 

CONFIDENTIAL	
  


